Legge 22 febbraio 2000, n. 28

Disposizioni per la parita di accesso ai mezzi di
informazione durante le campagne elettorali e
referendarie e per la comunicazione politica
Pubblicata nella Gazzetta Ufficiale n. 43 del 22 febbraio 2000

ArT. 1

Finalita e ambito di applicazione

1. La presente legge promuove e disciplina, al fine di
garantir e la paritd di trattamento e l'imparzialita rspetto a
tutti i soggetti politici, 'accesso ai mezzi di informazione

per la comunicazione politica.

2. la presente legge promuove ¢ disciplina altresi, allo
stesso fine, 'accesso ai mezzi di informazione dumnte le
campagne per l'elezione al Parlamento europeo, per le
clezioni politiche, regionali ¢ amministrative ¢ per ogni
refer endum,

ART, 2
Comunicazione politica radiolelevisiva

1. Le emittenti radiotelevisive devono assicurar ¢ a wtti i
soggetti politici con imparzialita ed equita l'accesso all’in -
formazione e alla comunicazione politica.

2. Sintende per comunicazione politica radiotelevisiva
ai fini della presente legge la diffusione sui mezzi radio-
televisivi di programmi contenenti opinioni ¢ valutazio-
ni politiche. Alla comunicazione politica si applicano le
disposizioni dei commi successivi. Esse non si applica-
no alla diffusione di notizie nei programmi di informa-
zione.
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3. I assicurata parita di condizioni nell'esposizione di
opinioni e posizioni politiche nelle tribune politiche,
nei dibattiti, nelle tavole rotonde, nelle presentazioni in
contraddittorio di programmi politici, nei confronti,
nelle interviste e in ogni altra trasmissione nella quale
assuma carattere rilevante l'esposizione di opinioni e
valutazioni politiche.

4. Lofferta di programmi di comunicazione politica radio-
televisiva ¢ obbligatoria per le concessionarie radiofoni-
che nazionali e per le concessionare televisive nazionali
con obbligo di informazione che trasmettono in chiaro.
La pattecipazione ai programmi medesimi € in ogni caso
gratuita.

5. La Commissione parlamentare per l'indirizzo generale e
la vigilanza dei servizi radiotelevisivi, di seguito denomi-
nata “Commissione”, e l'Autorita per le garanzie nelle
comunicazioni, di seguito denominata “Autorita”, previa
consultazione tra loro e ciascuna nell’ambito della propria
competenza, stabiliscono le regole per 'applicazione della
disciplina prevista dal presente atticolo.

ART. 3
Messaggi politici autogestiti

1. Le emittenti radiofoniche ¢ televisive che offr ono spazi
di comunicazione politica gratuita ai sensi dell’articolo 2,
comma 3, possono trasmettere messaggi politici autoge-
stiti, gratuiti o a pagamento, di seguito denominati “mes-
saggi”.

2. La trasmissione di messaggi ¢ facoltativa per le emitten -
ti private e obbligatoria per la concessionaria pubblica, che
provvede a mettere a disposizione dei richiedenti le strut -
ture tecniche necessarie per la r ealizzazione dei predetti
messaggi.

3. I messaggi recano la motivata esposizione di un pr o-



gramma o di un’opinione politica ¢ hanno una durata com -
presa tra uno e tr ¢ minuti per le emittenti televisive e da

trenta a novanta secondi per le emittenti radiofoniche, a

scelta del richiedente. T messaggi non possono interr om-
pere altri programmi, hanno un’autonoma collocazione
nella programmazione e sono trasmessi in appositi conte -
nitori, di cui ogni emittente comunica alla Commissione o

all’Autorita, con almeno quindici gior ni di anticipo, la col -
locazione nel palinsesto. T messaggi non sono computati

nel calcolo dei limiti di af follamento pubblicitario previsti
dalla legge.

4. Per ciascuna emittente radiofonica e televisiva naziona -
le gli spazi per i messaggi non possono superar e il 25 per
cento della effettiva durata totale dei pr ogrammi di comu-
nicazione politica trasmessi ai sensi dell’articolo 2, comma
3, dalla medesima emittente o sulla medesima r ete nel-
I'ambito della stessa settimana e nelle stesse fasce orarie.
Possono essere previsti fino a un massimo di due conteni -
tori per ogni giornata di pr ogrammazione.

5. Le emittenti radiofoniche e televisive locali che inten-
dono trasmettere messaggi politici autogestiti a pagamen-
to devono offrire spazi di comunicazione politica gratuiti
di cui all'atticolo 2 per un tempo pari a quello dei mes-
saggl effettivamente diffusi nell’lambito di contenitori, che
possono essere al massimo in numero di quattro. Nessun
soggetto politico puo diffonder e pitt di due messaggi in
ciascuna giornata di programmazione sulla medesima
emit tente.

6. Gli spazi per i messaggi sono offerti in condizioni di
parita di trattamento ai soggetti politici rappresentati negli
organi la cui elezione & richiamata all’articolo 1, comma
2. L'assegnazione degli spazi in ciascun contenitore €
effettuata mediante sorteggio. Gli spazi spettanti a un
soggetto politico e non utilizzati non possono essere

offerti ad altro soggetto politico. Ciascun messaggio pud
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essere trasmesso una sola volta in ciascun contenitore.
Nessuno puo diffonder e pitt di un messaggio nel mede-
simo contenitore. Ogni messaggio reca la denominazio-
ne ‘messaggio autogestito gratuito” o “messaggio auto-
gestito a pagamento” e l'indicazione del soggetto com-
mittente.

7. Le emiltenti nazionali possono trasmetter ¢ esclusiva-
mente messaggi politici autogestiti gratuiti. Le emittenti
locali praticano uno sconto del 50 per cento sulle tarif fe
normalmente in vigore per i messaggi pubblicitari nelle
stesse fasce orarie.

8. L’Autorita e la Commissione, ciascuna nell’ambito
delle rispettive competenze, fissano i criteri di rotazione
per l'utilizzo, nel corso di ogni periodo mensile, degli
spazi per i messaggi autogestiti di cui ai commi prece -
denti e adottano le eventuali ulteriori disposizioni
necessarie per I'applicazione della disciplina prevista dal
presente articolo.

ART. 4
Comuwnicazione politica vadiotelevisiva e messaggi
radiotelevisivi autogestiti in campagna eleltorale

1. Dalla data di convocazione dei comizi elettorali la
comunicazione politica radiotelevisiva si svolge nelle
seguenti forme: tribune politiche, dibattiti, tavole rotonde,
presentazione in contraddittorio di candidati e di pro-
grammi politici, interviste ¢ ogni altra forma che consen-
ta il confronto tra le posizioni politiche ¢ i candidati in
competizione,

2. La Commissione e l'Autorita, pr evia consultazione tra
loro, e ciascuna nellambito della pr opria competenza,
regolano il riparto degli spazi tra i soggetti politici secon -
do i seguenti criteri:

a) per il tempo inter corrente tra la data di convocazione
dei comizi elettorali e la data di pr esentazione delle candi-



dature?, gli spazi sono ripartiti tra i soggetti politici pr esenti
nelle assemblee da rinnovare, nonché tra quelli in esse
non rappresentati purché presenti nel Parlamento eur opeo
0 in uno dei due rami del Parlamento;

b) per il tempo inter corrente tra la data di pr esentazione
delle candidature! e la data di chiusura della campagna
elettorale?, gli spazi sono ripartiti secondo il principio della

pari opportunita tra le coalizioni e tra le liste in competi -
zione che abbiano presentato candidature in collegi o cir -
coscrizioni che interessino almeno un quarto degli elettori

chiamati alla consultazione, fatta salva I'eventuale pr esen-
za di soggetti politici rappr esentativi di minoranze lingui-
stiche riconosciute, tenendo conto del sistema elettorale da

applicare e dell’ambito territoriale di riferimento;

¢) per il tempo inter corrente tra la prima e la seconda vota -
zione nel caso di ballottaggio 3, gli spazi sono ripartiti in
modo uguale tra i due candidati ammessi;

d) per il referendum, gli spazi sono ripartiti in misura ugua -
le fra i favorevoli e i contrari al quesito r eferendario.

3. Dalla data di presentazione delle candidature? per le ele-

1 - Le candidature relative alle elezioni regionali (art. 9, primo comma, della
legge 17 febbraio 1968, n. 108 e successive modificazioni: pag. 157; art. 1,
comma 11, della legge 23 febbraio 1995, n. 43: pag. 391), dlle dezioni po-
vinciali Cart. 14, ultimo comma, della legge 8 marzo 1951, n. 122, e successi-
ve modificazioni: pag. 43) ed alle elezioni comunali (at. 28, penultimo
comma, ed art. 32, penultimo comma del testo unico 16 maggio 1960, n. 570:
pagg. 78 e 83) si presentano dalle ore 8 del 30° giorno alle ore 12 del 29°
giorno antecedente quello della votazione.

2 - La campagna eletto rale si conclude alle ore 24 del venerdi che precede il gior-
no stabilito per la votazione [art. 9, primo comma, della legge 4 aprile 1956,
n. 212 (Norme per la disciplina della campagna eldtordle), e successive
medificazioni].

3 - Leventuale tumo di ballottaggio & previsto soltanto per le elezioni provincia-
li e le elezioni comunali.
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zioni di cui all’articolo 1, comma 2, le emittenti radiofoni-
che e televisive nazionali possono trasmettere messaggi
autogestiti per la presentazione non in contradditorio di
liste e programmi, secondo le modalita stabilite dalla
Commissione e dall' Autorita, sulla base dei seguenti criteri:
a) gli spazi per i messaggi sono ripartiti tra i diversi sog -
getti politici, a parita di condizioni, anche con riferimento

alle fasce orarie di trasmissione;

b) i messaggi sono organizzati in modo autogestito, sono
trasmessi gratuitamente e devono aver e una durata suf fi-
ciente alla motivata esposizione di un pr ogramma o di
un’opinione politica, ¢ comunque compr esa, a scelta del
richiedente, tra uno e tre minuti per le emittenti televisive

e tra trenta e novanta secondi per le emittenti radiofoniche;

¢) i messaggi non possono interr ompere altri programmi,
né essere interrotti, hanno un’autonoma collocazione nella
programmazione € sono trasmessi in appositi contenitori,

prevedendo fino a un massimo di quattr o contenitori per
ogni giornata di pr ogrammazione;

d) i messaggi non sono computati nel calcolo dei limiti di

affollamento pubblicitario previsti dalla legge;

e) ciascun messaggio pud essere trasmesso una sola volta
in ciascun contenitor e;

J) nessun soggetto politico puo dif fondere piu di due mes -
saggi in ciascuna giornata di programmazione;

g)ogni messaggio reca l'indicazione “messaggio autogesti -
to” e l'indicazione del soggetto committente.

4. La trasmissione dei messaggi autogestiti di cui al comma
3 & obbligatoria per h concessionaria pubblica, che prov-
vede a mettere a disposizione dei richiedenti le strutture tec-
niche necessarie per la realizzazione dei predetti messaggi.
5. Alle emittenti radiofoniche e televisive locali che accet -
tano di trasmettere messaggi autogestiti a titolo gratuito,
nei termini e con le modalita di cui al comma 3, € ricono -



sciuto un rimborso da parte dello Stato nella misura defi -
nita entro il 31 gennaio di ogni anno con decr eto del
Ministro delle comunicazioni di concerto con il Ministr o
del tesoro, del bilancio e della pr ogrammazione economi-
ca. Alle emittenti radiofoniche ¢ riservato almeno un terzo

della somma complessiva annualmente stanziata. In sede

di prima attuazione il rimborso per ciascun messaggio

autogestito ¢ determinato per le emittenti radiofoniche in
euro 6,20 [anziché in lir e 12.0004] e per le emittenti televi -
sive in euro 20,66 lanziché in lire 40.0004], indipendente-
mente dalla durata del messaggio. La somma annualmente

stanziata ¢ ripartita tra le r egioni e le province autonome
di Trento e di Bolzano in pr oporzione al numero dei citta-
dini iscritti nelle liste elettorali di ciascuna r egione e pro-
vincia autonoma. 1l rimborso € er ogato, entro i novanta
giorni successivi alla conclusione delle operazioni elettora -
li, per gli spazi effettivamente utilizzati ¢ congiuntamente
attestati dalla emittente e dal soggetto politico, nei limiti

delle risorse disponibili, dalla regione che si avvale, per
lattivita istruttoria e la gestione degli spazi of ferti dalle
emittenti, del comitato regionale per le comunicazioni o,
ove tale organo non sia ancora costituito, del comitato

regionale per i servizi radiotelevisivi. Nella regione

Trentino-Alto Adige il rimborso & er ogato dalle province
autonome, che si avvalgono, per lattivita istruttoria, dei

comitati provinciali per i servizi radiotelevisivi sino alla isti -
tuzione dei nuovi or gani previsti dal comma 13 dell’artico -
lo 1 della legge 31 luglio 1997, n. 249.

6. Per le emittenti di cui al comma 5 i contenitori di cui al

comma 3, lettera ¢J, sono previsti fino a un massimo di sei
per ogni giornata di programmazione. Ciascun soggetto
politico puo disporre al massimo di un messaggio sulla

4 - Dimpoto in lire deve intendersi convertito in euro ai sensi dell’art. 4 del
decreto legislativo 24 giugno 1998, n. 213.
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stessa emittente in ciascuna gior nata di programmazione.
L’Autorita regola il riparto degli spazi per i messaggi tra i

soggetti politici a parita di condizioni, anche con riferi -
mento alle fasce orarie di trasmissione, e fissa il numer o
complessivo dei messaggi da ripartire tra i soggetti politici
richiedenti in relazione alle risorse disponibili in ciascuna
regione, avvalendosi dei competenti comitati r egionali per
le comunicazioni o, ove non ancora costituiti, dei comitati

regionali per i servizi radiotelevisivi.

7. Le emittenti radiofoniche e televisive locali che accetta -
no di trasmettere messaggi autogestiti a titolo gratuito ai

sensi dei commi 5 e 6, nei ter mini e con le modalita di cui

al comma 3, hanno facolta di dif fondere messaggi a paga -
mento, fino ad un massimo di due per ogni soggetto poli -
tico per ciascuna gior nata di programmazione, alle condi-
zioni stabilite dal comma 7 dell’articolo 3 e secondo le

modalita di cui alle letter e da &) a g) del comma 3 del pr e-
sente articolo. 1l tempo complessivamente destinato alla

diffusione dei messaggi autogestiti a pagamento deve esse -
re, di norma, pari, nell’ambito della medesima settimana, a

quello destinato alla dif fusione dei messaggi autogestiti a
titolo gratuito.

8. Le emittenti radiofoniche e televisive nazionali e locali
comunicano all’Autorita, entro il quinto giorno successivo
alla data di cui al comma 1, la collocazione nel palinsesto
dei contenitori. Fino al completamento delle operazioni
elettorali, ogni successiva modificazione deve essere
comunicata alla medesima Autorita con almeno cinque
giorni di anticipo.

9. A partire dalla data di convocazione dei comizi elettora -
li e fino alla chiusura della campagna elettorale 5 la tra-

5 - Cioe sinc alle ore 24 del venerdiche precede il giorno della votazione [att. 9,
primo comma, della legge 4 aprile 1956, n. 212 (Norme per la disciplina della
campagna eletorale), e successive modificazionil.



smissione sui mezzi radiotelevisivi di messaggi di pr opa-
ganda, pubblicita o comunicazione politica, comunque
denominati, & ammessa esclusivamente secondo la disci -
plina del presente articolo.

10. Per le consultazioni r eferendarie la disciplina r elativa
alla diffusione della comunicazione politica e dei messag -
gi autogestiti di cui ai commi pr ecedenti si applica dalla
data di indizione dei r eferendum.

11. La Commissione ¢ 'Autorita, pr evia consultazione tra
loro, e ciascuna nell'ambito della pr opria competenza, sta -
biliscono I'ambito territoriale di dif fusione di cui ai commi
precedenti anche tenuto conto della rilevanza della con -
sultazione sul territorio nazionale.

ART. 5

Programmi d’informazione nei mezzi radiolelevisivi

1. La Commissione e I'Autoritd, pr evia consultazione tra
loro e ciascuna nell'ambito della pr opria competenza, defi-
niscono, non oltre il quinto gior no successivo all’'indizione
dei comizi elettorali, i criteri specifici ai quali, fino alla
chiusura delle operazioni di voto, debbono confor marsi la
concessionaria pubblica e le emittenti radiotelevisive pri -
vate nei programmi di infor mazione, al fine di garantir e la
parita di trattamento, l'cbiettivita, la completezza e I'im -
parzialita dell'informazione.

2. Dalla data di convocazione dei comizi elettorali e fino
alla chiusura delle operazioni di voto in qualunque tra -
smissione radiotelevisiva & vietato fornire, anche in forma
indiretta, indicazioni di voto o manifestar e le proprie pre-
ferenze di voto.

3. T registi ed i conduttori sono altr esi tenuti ad un com -
portamento corretto ed imparziale nella gestione del pr o-
gramma, ¢osi da non eser citare, anche in for ma surrettizia,
influenza sulle libere scelte degli elettori.

4, Al comma 5 dell’articolo 1 della legge 10 dicembr e 1993,
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n. 5156, le parole: “A decorrere dal trentesimo giorno pre-
cedente la data delle votazioni per I'elezione della Camera
dei deputati e del Senato della Repubblica” sono sostituite
dalle seguenti: “Dalla data di convocazione dei comizi per
le elezioni della Camera dei deputati e del Senato della
Repubblica e fino alla chiusura delle operazioni di voto”.

ART. 6

Imprese radiofoniche di partiti politici

1. Le disposizioni degli articoli da 1 a 5 non si applicano
alle imprese di radiodif fusione sonora di cui all’articolo 11,
comma 2, della legge 25 febbraio 1987, n. 67 ¢ successive
modificazioni. Per tali impr ese ¢ comunque vietata la ces -
sione, a titolo sia oner oso sia gratuito, di spazi per mes -
saggl autogestiti.

ART. 7

Messaggi politici elettorali su quatidiani e periodici

1. Dalla data di convocazione dei comizi elettorali ¢ fino a
tutto il penultimo giorno prima della data delle elezioni, gli
editori di quotidiani e periodici, qualora intendano dif fon-
dere a qualsiasi titolo messaggi politici elettorali, devono
darne tempestiva comunicazione sulle testate edite, per
consentire ai candidati e alle forze politiche l'accesso ai
relativi spazi in condizioni di parita fra lor 0. La comunica-
zione deve essere effettuata secondo le modalita ¢ con i
contenuti stabiliti dall’Autorita.

2. Sono ammesse soltanto le seguenti for me di messaggio
politico elettorale:

a)annunci di dibattiti, tavole rotonde, conferen ze, discorsi;

b) pubblicazioni destinate alla pr esentazione dei program-
mi delle liste, dei gruppi di candidati e dei candidati;

6 - Riportato a pag. 348.



¢) pubblicazioni di confr onto tra piti candidati.

3. Le disposizioni di cui ai commi 1 e 2 non si applicano

agli organi ufficiali di stampa dei partiti e dei movimenti
politici e alle stampe elettorali di liste, gruppi di candidati
e candidati. Non si applicano, altr esi, agli altri quotidiani e
periodici al di fuori del periodo di cui al comma 1.

ART. 8
Sondaggi politici ed elettorali

1. Nei quindici giorni precedenti la data delle votazioni ¢
vietato rendere pubblici o, comunque, dif fondere i risulta-
ti di sondaggi demoscopici sull’esito delle elezioni e sugli

orientamenti politici ¢ di voto degli elettori, anche se tali

sondaggi sono stati ef fettuati in un periodo precedente a
quello del divieto.

2. D'Autorita determina i criteri obbligatori in confor mita
dei quali devono essere realizzati i sondaggi di cui al
comma 1.

3. 1 risultati dei sondaggi r ealizzati al di fuori del periodo

di cui al comma 1 possono esser e diffusi soltanto se
accompagnati dalle seguenti indicazioni, delle quali ¢

responsabile il soggetto che ha r ealizzato il sondaggio, e se
contestualmente resi disponibili, nella lor o integralita e con
le medesime indicazioni, su apposito sito infor matico, isti-
tuito e tenuto a cura del Dipartimento per l'infor mazione ¢
I'editoria presso la Presidenza del Consiglio dei ministri:

a) soggetto che ha realizzato il sondaggio;

b) committente e acquirente;

¢ criteri seguiti per la for mazione del campione;
d)metodo di raccolta delle infor mazioni e di elaborazione
dei dati;

e) numero delle persone interpellate e universo di riferi -
mento;

/) domande rivolte;
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g) percentuale delle persone che hanno risposto a ciascu -
na domanda;

h) data in cui € stato r ealizzato il sondaggio.

ART. 9
Disciplina della comumnicazione istituzionale e obblighi di
mformazione

1. Dalla data di convocazione dei comizi elettorali e fino
alla chiusura delle operazioni di voto ¢ fatto divieto a tutte
le amministrazioni pubbliche di svolger e attivita di comu -
nicazione ad eccezione di quelle ef fettuate in for ma imper-
sonale ed indispensabili per l'ef ficace assolvimento delle
proprie funzioni’.

2. Le emittenti radiotelevisive pubbliche e private, su indi -
cazione delle istituzioni competenti, infor mano i cittadini
delle modalita di voto ¢ degli orari di apertura e di chiu -
sura dei seggi elettorali

ART. 10

Provvedimenti e sanzioni

1. Le violazioni delle disposizioni di cui alla pr esente
legge, nonché di quelle emanate dalla Commissione e
dall’Autorita sono perseguite dufficio da quest’ultima

7 - 1 comma 1 introduce una nuova disciplina della cormmu nicazione istituzionale,
gia contenuta nell'art. 29, comma 6, della legge 25 marzo 1993, n. 81
(Elezione dirdta del sindaco, dé presidente deélla provnda, de consiglio
comunale e del consiglio provinciale), e successive modificazioni [pag. 315],
nonché nell’art. 5 della legge 10 dicembre 1993, n. 515 (Disciplina delle cam-
pagne dettorali per l'elezione dalla Camera dei deputati e al Senato della
Repubblica), aticolo ora abrogato dalart. 13, comma 1, di questa stessa
legge 22 febbraio 2000, n. 28.

8- Per le elezioni regionali, provindali e comunali, le operazioni di voto si svol-
gono dalle ore 8 alle ore 22 della domenica e dalle ore 7 alle ore 15 del lune-
disuccessivo (att. 11, comma 1, della legge 25 marzo 1993, n. 81, come sosti-
tuito dallart. 1, comma 13, della legge 16 aprile 2002, n. 62).



secondo le disposizioni del presente articolo. Ciascun sog -
getto politico interessato pud, comunque, denunciar e tali
violazioni entro dieci giorni dal fatto. La denuncia & comu -
nicata, anche a mezzo telefax:

a) all’Autorita;

b) allemittente privata o all’editore presso cui & avvenuta
la violazione;

¢) al competente comitato regionale per le comunicazioni
ovvero, ove il pr edetto organo non sia ancora costituito, al
comitato regionale per i servizi radiotelevisivi;

d)al guppo della Guardia di finanza nella cui competenza
territoriale dentra i domicilio del'emittente o dell’editore. 11
predetto gruppo della Guardia di finanza provvede al ritiro
delle registrazioni interessate dalla comunicazione
dell’Autorita o dalla denuncia entro le successive dodici ore.

2. L’Autorita, avvalendosi anche del competente comitato

regionale per le comunicazioni ovver o, ove il predetto
organo non sia ancora costituito, del comitato r egionale
per i servizi radiotelevisivi, nonché del competente ispet -
torato territoriale del Ministero delle comunicazioni e della
Guardia di finanza, procede ad una istruttoria sommaria e,

contestati i fatti, anche a mezzo telefax, sentiti gli inter es-
sati ed acquisite eventuali contr odeduzioni, da trasmettere
entro ventiquattro ore dalla contestazione, provvede senza
indugio, e comunque entro le quarantotto ore successive
all’accertamento della violazione o alla denuncia, in der o-
ga ai termini e alle modalita pr ocedimentali previste dalla
legge 24 novembre 1981, n. 689.

3. In caso di violazione degli articoli 2, 4, commi 1 ¢ 2, ¢
6, PAutorita ordina alle emittenti radiotelevisive la trasmis -
sione di programmi di comunicazione politica con pr eva-
lente partecipazione dei soggetti politici che siano stati
direttamente danneggiati dalle violazioni.

4. In caso di violazione degli articoli 3 e 4, commi da 3 a
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7, PAutorita ordina all’emittente inter essata, oltre all'imme-
diata sospensione delle trasmissioni pr ogrammate in viola -
zione della presente legge:

a) la messa a disposizione di spazi, a titolo gratuito o a
pagamento, per la trasmissione di messaggi politici auto -
gestiti in favor e dei soggetti danneggiati o illegittimamente
esclusi, in modo da ripristinar e I'equilibrio tra le forze poli -
tiche;

b) se del caso, il ripristino dell’equilibrio tra gli spazi desti -
nati ai messaggi e quelli destinati alla comunicazione poli -
tica gratuita.

5. In caso di violazione dell’articolo 5, I’Autorita ordina

all’emittente interessata la trasmissione di servizi di infor -
mazione elettorale con prevalente partecipazione dei sog -
getti politici che siano stati dir ettamente danneggiati dalla
violazione.

6. In caso di violazione dell’articolo 7, I'Autorita ordina

all'editore interessato la messa a disposizione di spazi di

pubblicita elettorale compensativa in favor e dei soggetti
politici che ne siano stati illegittimamente esclusi.

7. In caso di violazione dell’articolo 8, I’Autorita ordina
all’emittente o all’editore interessato di dichiarare tale cir -
costanza sul mezzo di comunicazione che ha dif fuso il
sondaggio con il medesimo rilievo, per fascia oraria, collo -
cazione e caratteristiche editoriali, con cui i sondaggi stes -
si sono stati pubblicizzati.

8. Oltre a quanto previsto nei commi 3, 4, 5, 6 ¢ 7,
I’Autorita ordina:

a) la trasmissione o la pubblicazione, anche ripetuta a
seconda della gravita, di messaggi recanti l'indicazione
della violazione commessa;

b) ove necessario, la trasmissione o la pubblicazione,
anche ripetuta a seconda della gravita, di r ettifiche, alle
quali ¢ dato un risalto non inferior e per fascia oraria, col -



locazione e caratteristiche editoriali, della comunicazione
da rettificare.

9. L’Autorita puo, inoltr e, adottare anche ulteriori pr ovve-
dimenti d'urgenza al fine di ripristinar e I'equilibrio nell’ac-
cesso alla comunicazione politica.

10. T provvedimenti dell’Autorita di cui al presente articolo
possono essere impugnati dinanzi al tribunale amministra -
tivo regionale (TAR) del Lazio entro trenta giorni dalla
comunicazione dei provvedimenti stessi. In caso di inerzia

dell’Autorita, entro lo stesso ter mine i soggetti inter essati
possono chiedere al TAR del Lazio, anche in sede cautela -
re, la condanna dell’Autorita stessa a pr ovvedere entro tre
giorni dalla pronunzia. In caso di richiesta cautelar ¢, i sog -
getti interessati possono trasmetter e o depositare memorie
entro cinque giorni dalla notifica. 11 T AR del Lazio, indi -
pendentemente dalla suddivisione del tribunale in sezioni,

si pronunzia sulla domanda di sospensione nella prima

camera di consiglio dopo la scadenza del ter mine di cui al
precedente periodo, € comunque non oltr e il settimo gior -
no da questo. Le stesse r egole si applicano per 'appello
dinanzi al Consiglio di Stato.

ArT. 11
Obblighi di comunicazione

1. Entro trenta giomi dalla consultazione elettorale per l'e-
lezione della Camera dei deputati e del Senato della
Repubblica ed anche nel caso di elezioni suppletive, 1 tito-
lari di emittenti radiotelevisive, nazionali e locali, e gli edi-
tori di quotidiani ¢ periodici comunicano ai Presidenti delle
Camer e nonché al collegio regionale di garanzia elettorale
di cui allatticolo 13 della legge 10 dicembre 1993, n. 5159, i
servizi di comunicazione politica ed i messaggi politici effet -

9 - Riportato a pag. 357.
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tuati ai sensi dei precedenti articoli, i nominativi di coloro
che vi hanno partecipato, gli spazi concessi a titolo gratuito
o a tariffa ridotta, gli introit realizzati ed i nominativi dei
soggetti che hanno provveduto ai relativi pagamenti.

2. In caso di inosservanza degli obblighi stabiliti dal
comma 1, si applica la sanzione amministrativa pecuniaria
da euro 5.164 a eur o 51.645 [anziché da lir e dieci milioni a
lire cento milioni10].

ART. 12

Copertura finanziaria

1. Agli oneri derivanti dall’attuazione della pr esente legge,
valutati in euro 10.329.137,90 [anziché in lir e 20 miliardi1]
a decorrere dallanno 2000, si pr ovvede mediante corri-
spondente riduzione dello stanziamento iscritto, ai fini del
bilancio triennale 2000-2002, nell’ambito dell'unita pr evi-
sionale di base di parte corr ente “Fondo speciale” dello
stato di previsione del Ministero del tesor o, del bilancio e
della programmazione economica per 'anno 2000, parzial -
mente utilizzando per gli anni 2000 ¢ 2002 l'accantona -
mento relativo al medesimo Ministero e per 'anno 2001
I'accantonamento relativo al Minister o delle finanze.

2. 11 Ministro del tesoro, del bilancio ¢ della pr ogramma-
zione economica ¢ autorizzato ad apportar e, con propri
decreti, le occorr enti variazioni di bilancio.

10 - Limpotto originario in lite deve intendersi tradotto in euro ai sensi e con le
modalitd di aui all’art. 51 del decreto legislativo 24 giugno 1998, n. 213.

11 - Limpo tto originario in lire deve intendersi ora convertito in euro ai sensi del-
l'art. 4 del decreto legislativo 24 giugno 1998, n. 213.



ART. 13

Abrogazione di norme

1. Gli articoli 1, commi 2, 3 e 4, 2, 5, 6 ¢ 8 della legge 10
dicembre 1993, n. 515, sono abr ogatil2.

ART. 14
Entrala in vigore

1. La presente legge entra in vigor e il gior no successivo a
quello della sua pubblicazione nella Gazzetta Uf ficiale.

12 - Ia legge 10 dicembre 1993, n. 515 (Disciplina delle campagne dettorali per
lelezione dlla Camera dei deputati e al Sendato della Repubblica), e successi-
ve modificazioni, & fiportata a pag. 347.
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