Comitato Regionale per le Comunicazioni

Co.Re.Com. - Molise

Adunanza del § Febbraio 2024

Deliberazione n. 10/2024

Oggetto: CAMPAGNA DI MONITORAGGIO 11 SEMESTRE ANNO 2023 - APPROVAZIONE
RELAZIONI

L'anno duemilaventiquattro (2024) il giorno 8 (otto) del mese di febbraio (02) nella sede di Via Colitto
7/15 in Campobasso, si ¢ riunito il CO.RE.COM., alla presenza dei Signori:

Nominativo Carica Presente Assente
Dott. Vincenzo Cimino Presidente X
Avv. Adriano lannacone Componente X
Dott. Daniel Cifelli Componente X

Verbalizza il presidente del Corecom Molise prof. Vincenzo Cimino:
IL COMITATO CORECOM

VISTA la legge 14 Novembre 1995, n.481 recante “Norme per la concorrenza e la regolazione dei
servizi di pubblica utilita ed istituzione delle Autorita di regolazione dei servizi di pubblica utilita;
VISTA la legge 31 luglio 1997, n. 249, recante “Istituzioni dell’Autorita per le garanzie delle
comunicazioni e norme sui sistemi delle telecomunicazioni e radiotelevisivo”;

VISTO il decreto legi'slativo 1 agosto 2003, n. 259, recante “Codice delle Comunicazioni

elettroniche™;
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VISTA la legge reg. Molise 26 agosto 2002 n. 18, recante: “Istituzione, Organizzazione e
funzionamento del Comitato Regionale per le comunicazioni” e successive modificazioni e
integrazioni;
VISTA la convenzione per I’esercizio delle funzioni delegate in tema di comunicazione decorrente
dal 1 gennaio 2018, sottoscritta dal presidente dell’ Autorita per le Garanzie nelle comunicazioni, dal
Presidente della Giunta regionale del Molise e dal presidente del Co.Re.Com, in attuazione
all’accordo quadro del 28 novembre 2017 tra I’ Autorita, la Conferenza delle Regioni e delle Province
Autonome e la Conferenza dei Presidenti delle Assemblee legislative delle Regioni e delle Province
autonome, scaduta il 31/12/2020;
VISTA la proroga di convenzione di cui sopra fino al 31/12/2021 a seguito della delibera del
Consiglio dell’ Autorita n.683/20/CONS approvata il 17 dicembre 2020 e recepita dal Corecom
Mqlise con delibere n.26/2020 e 2/2021;
VISTA la proroga della Convenzione di cui sopra fino al 31/12/2022 a seguito della delibera del
Consiglio dell’ Autorita n. 374/21/CONS approvata il 18 novembre 2021 e recepita dal Corecom
Molise con delibera n. 28/2021;
PRESO atto del recesso del protocollo d’intesa sul monitoraggio con 1’Ordine dei Giornalisti del
Molise del. Corecom n 2/2024;
TENUTO CONTO della urgenza di dover effettuare il monitoraggio e di avvalersi di risorse proprie;
VISTA la succitata del. Corecom n. 2/2024 con il relativo sorteggio di tutte le 5 emittenti televisive
con il relativo periodo nei due semestri e della Tgr Molise;
VISTA ladel. n. 9/2024 Corecom Molise con la quale si & approvato il monitoraggio I semestre 2023;
ACQUISITA la documentazione probante da parte delle emittenti regionali;
ACQUISITE la relazione istruttoria delle emittenti oggetto del monitoraggio del secondo semestre:
- EBC Telemolise 2 dal periodo 18/12/2023 al 24/12/2023
- Teleregione Molise dal periodo 19/11/2023 al 26/11/2023;
- Trsp dal periodo 24/12/2023 al 31/12/2023
tutto cio premesso,

il Comitato all’unanimita b)

DELIBERA

1- le premesse fanno parte integrante e sostanziale del presente provvedimento;
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2- di approvare all’unanimita le due relazioni di monitoraggio del II semestre 2023: EBC
Telemolise 2 dal periodo 18/12/2023 al 24/12/2023; Teleregione Molise dal periodo
19/11/2023 al 26/11/2023; Trsp dal periodo 24/12/2023 al 31/12/2023;

3- di pubblicare a cura della struttura di supporto, la presente delibera sul sito web del Corecom

Molise;
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CAMPAGNA DI MONITORAGGIO

CO.RE.COM. MOLISE 2023

RELAZIONE FINALE

EMITTENTE: TELEMOLISE 2

Relazione: Prof. Vincenzo Cimino
Presidente Corecom Molise




AREE E OBIETTIVI DEL MONITORAGGIO

Nel presente documento si trasmettono i risultati conclusivi relativi all'attivita di monitoraggio svolta dal
Comitato Co.Re.Com. Molise, nell’'ambito dell’Osservatorio sulla Comunicazione e i Media. L'analisi ha
avuto come oggetto I'intero palinsesto dell’'emittente televisiva TELEMOLISE 2, per |a durata di sette giorni
continuativi, ' 1 7

Il periodo di riferimento & compreso tra jl 1(:@2/2023 eil 24/12/2023 inclusi.

In particolare, il monitoraggio ha avuto comé obiettivo il controllo del rispetto della normativa vigente in
tema di programmazione da parte dei fornitori di servizi di media audiovisivi locali, ai sensi e per gli effetti
del principale riferimento normativo costituito dal TUSMAR, “Testo unico dei servizi di media audiovisivi e
radiofonici” (Decreto legislativo 31 luglio 2005, n. 177) e successive modifiche. Le aree oggetto di
monitoraggio sono state le seguenti:

1) Comunicazione commerciale audiovisiva: relativamente al controllo del rispetto da parte delle emittenti
della normativa in riferimento alla trasmissione delle comunicazioni commerciali, con particolare
attenzione all’affollamento, al posizionamento e aj divieti.

2) Obblighi di programmazione: relativamente al controllo del rispetto da parte delle emittenti di tutti gli
obblighi cui esse sono assoggettate dalla normativa vigente in tema di programmazione, in relazione al
titolo abilitativo.

3) Garanzie dell’'utenza, inclusa la tutela dei minori: relativamente al rispetto da parte delle emittenti delle
disposizioni legislative in materia, come declinate dalla normativa regolamentare adottata dall’Autorita
(pornografia, dignita della persona, rappresentazioni vicende giudiziarie) e dei codici di
autoregolamentazione recepite dal legislatore (“Codice Media e Minori” e “Codice Media e Sport’).

IL CAMPIONE DEL MONITORAGGIO

In riferimento alle aree “Comunicazione commerciale audiovisiva”, "Obblighi di programmazione” e
“Garanzie dell’'utenza, inclusa la tutela dei minori”, 'emittente TELEMOLISE 2 & stata monitorata nella

programmazione del palinsesto, per 7 giorni consecutivi.

AREA 1.
COMUNICAZIONE COMMERCIALE AUDIOVISIVA

Relativamente alla macro-area della “Comunicazione commerciale audiovisiva” il monitoraggio ha
permesso di verificare il rispetto delle disposizioni normative vigenti in materia.

E stata, pertanto, analizzata Iintera programmazione trasmessa dall'emittente nel periodo oggetto di
monitoraggio, ed & stata effettuata una prima distinzione delle diverse tipologie di eventi pubblicitari
mandati in onda (spot isolati, pubblicita tabellare, telepromozioni, televendite, sponsorizzazioni, inviti
all’ascolto, billboard, promo, jingle, autopromozioni, annunci, campagne sociali, inserimenti di prodotti).
In particolare, il monitoraggio ha permesso di controllare il rispetto delle regole relative a:

a) I limiti di affollamento pubblicitario orario e giornaliero;

b) Il posizionamento della pubblicita;

c) La riconoscibilita del messaggio pubblicitario;

d) | divieti assoluti

I LIMITI DI AFFOLLAMENTO PUBBLICITARIO ORARIO E GIORNALIERO

Nota metodologica
Per il controllo dei limiti di affollamento pubblicitario orario e giornaliero il monitoraggio pubblicitario &

stato effettuato attraverso analisi quantitativa consistente nel calcolo della durata di tutte le forme
pubblicitarie che concorrono:



@ all'affollamento pubblicitario orario nel rispetto dell’art. 38, comma5, decreto legislativo n. 177/05 e
successive modifiche del decreto legislativo n. 44 del 2010 (cosiddetto “decreto Romani”)2;

@ all'affollamento pubblicitario giornaliero nel rispetto dell‘art. 38, comma 7, decreto legislativo n. 177/05
e successive modifiche del decreto legislativo n. 44 del 2010 (cosiddetto “decreto Romani”);

Come previsto dalla normativa, sono stati ricompresi nel calcolo dell'affollamento i seguenti messaggi
pubblicitari:

1. TUSMAR (in particolare artt. 36 bis, 37, 38, 39, 40 e 40 bis, D.Igs. 177/05 come modificato dal D.lgs.
44/10 e dal D.Igs. 120/12); “Regolamento in materia di pubblicita televisiva e televendite” di cui alla
delibera n. 538/01/CSP del 26 luglio 2001 integrato dalle modifiche apportate dalle delibere 250/04/CSP,
34/05/CSP, 105/05/CSP, 132/06/CSP, 162/07/CSP e 12/08/CSP; “Regolamento in materia di
sponsorizzazioni di programmi radiotelevisivi e offerte al pubblico” (Decreto Ministero delle Poste n. 581
del 9 dicembre 1993).

2. Con le modifiche apportate al TUSMAR dal “decreto Romani” (D.lgs. 44/2010), i limiti di affollamento
pubblicitario sono stati modificati e ricondotti, per le emittenti locali, ad un unico regime orario e
giornaliero disposto, dal comma 9 dell’art. 38. La trasmissione di messaggi pubblicitari televisivi da parte
delle emittenti, anche analogiche, operanti in ambito locale non pud eccedere il 25 per cento diogniorae
di ogni giorno di programmazione. Un'eventuale eccedenza, comungque non superiore al 2 per cento nel
corso di un'ora, deve essere recuperata nell'ora antecedente o successiva.

3. Le sigle di inizio e fine pubblicitd non sono state inserite nel computo dell’affollamento.

Nell'affollamento orario: pubblicita tabellare (spot, sovrimpressioni e sovrimpressioni animate/in logo), le
comunicazioni dello sponsor del programma diverse dalle forme di sponsorizzazione ammesse (inviti
all’ascolto, jingle e billboard), che inquadrino e/o promuovano un prodotto e/o quelli in cui compare la
scritta “pubblicita”; - Nell'affollamento giornaliero: pubblicita tabellare (spot, sovrimpressioni e
sovrimpressioni animate/in logo), le comunicazioni dello sponsor del programma diverse dalle forme di
sponsorizzazione ammesse (inviti all’ascolto, jingle e billboard), che inquadrino e/o promuovano un
prodotto e/o quelli in cui compare la scritta “pubblicita”, telepromozioni, televendite di durata inferiore a
15 minuti. Per il computo dell’affollamento orario e giornaliero, come unita di analisi sono state
considerate, rispettivamente, la singola ora e la singola giornata televisiva, che parte dalle ore 00:00:00 e
termina alle ore 23:59:59, suddivisa in 24 fasce orarie. | dati sono riportati in ore, minuti e secondi (es:
01:02:38 = 1 ora, 2 minuti, 38 secondi).

RISULTATI DEL MONITORAGGIO
In riferimento all’affollamento orario e giornaliero non si segnalano violazioni commesse

IL POSIZIONAMENTO DELLA PUBBLICITA

Nota metodologica

Nel monitoraggio relativo al posizionamento della pubblicita si & proceduto alla verifica del rispetto del
divieto di interruzione di:

- Funzioni religiose;

- Cartoni animati destinati ai bambini;

- Notiziari televisivi, lungometraggi cinematografici e programmi per bambini di durata inferiore-a 30
minuti;

- Eventi sportivi ad eccezione delle pause di gioco;

- La corretta interruzione pubblicitaria nelle opere teatrali, nei film, nelle opere liriche e musicali ai sensi
dell’art. 37, comma 6, del TUSMAR.

RISULTATI DEL MONITORAGGIO
In riferimento al posizionamento della pubblicita non sono state riscontrate infrazioni comrmesse.

LA RICONOSCIBILITA DEL MESSAGGIO PUBBLICITARIO



Nota metodologica
La pubblicita televisiva e le televendite devono essere chiaramente riconoscibili come tali e distinguibili dal

contenuto editoriale. Per valutare I'adempimento di tale obbligo da parte delle emittenti si &, quindi,
proceduto ad un’analisi qualitativa dei messaggi pubblicitari al fine di verificare I'effettiva presenza di mezzi
ottici, acustici o spaziali, che tengano distinte le televendite e la pubblicita televisiva dal resto della
programmazione (art. 37, comma 1, TUSMAR). Nel corso della trasmissione del messaggio pubblicitario o
della televendita si & proceduto a verificare il rispetto di tali obblighi:

- il rispetto della presenza delle scritte “pubblicitd” o “televendita” e il divieto di diffusione di messaggi
pubblicitari e televendite con una potenza sonora superiore a quella ordinaria dei programmi;

- il divieto di diffondere messaggi pubblicitari da parte del conduttore del programma in corso nel contesto
dello stesso;

- il divieto di trasmettere televendite che imitano o costituiscono la parodia di un particolare programma
prima o dopo la trasmissione dello stesso e durante i suoi intervalli;

- la riconoscibilita dei programmi contenitori sponsorizzati;

- il rispetto delle disposizioni di cui all’art. 40 bis del TUSMAR per quanto riguarda l'inserimento di prodotti.

RISULTATI DEL MONITORAGGIO
In riferimento alla riconoscibilith del messaggio pubblicitario non sono state riscontrate infrazioni

commesse.

DIVIETI ASSOLUTI

In riferimento ai divieti assoluti il monitoraggio ha avuto come obiettivo il controllo del rispetto da parte
dell’'emittente dei seguenti divieti imposti dalla normativa vigente:

- divieto di pubblicita di bevande superalcoliche in fascia protetta (dalle ore 16.00 alle ore 19.00); in
particolare, & vietata ogni forma di pubblicita di bevande alcoliche all'interno di programmi direttamente
rivolti ai minori e nelle interruzioni pubblicitarie immediatamente precedenti e successive agli stessi (art.
4.4, lett. a), “Codice di autoregolamentazione Tv e minori”, emanato il 29/11/2002 dal Ministero per le
telecomunicazioni). Per bevanda alcolica s'intende ogni prodotto contenente alcol alimentare con
gradazione superiore a 1,2 gradi di alcol e per bevanda superalcolica ogni prodotto con gradazione
superiore al 21 per cento di alcol in volume (art. 1, co. 2, legge 125/01). Le comunicazioni commerciali
audiovisive per le bevande alcoliche non si rivolgono specificatamente ai minori né incoraggiano il consumo
smodato di tali bevande (art. 36 bis, co. 1, lett. e), TUSMAR; la pubblicita e la televendita di bevande
alcoliche non devono rivolgersi espressamente ai minori, né presentare minori intenti a consumare tali
bevande (art. 37, co. 9, lett. a), TUSMAR);

- divieto di sponsorizzazione di telegiornali e notiziari di carattere politico (art. 39, co. 5, TUSMAR);

- divieto di mostrare il logo di una sponsorizzazione durante i programmi per bambini, i documentari ed i
programmi religiosi (art. 39, co. 6, TUSMAR);

- divieto nei messaggi pubblicitari di fare richiamo, visivamente e/o oralmente, a persone che presentano
regolarmente i telegiornali e le rubriche di attualita (art. 3, co. 5, “Regolamento in materia di pubblicita

radiotelevisiva e televendite”);
- divieto di pubblicitd e sponsorizzazione di sigarette e degli altri prodotti a base di tabacco (art. 36 bis, co.

1, lett. d), TUSMAR);

- divieto di pubblicitd di marchi di liquidi o ricariche per sigarette elettroniche contenenti nicotina &
consentita a condizione che riporti I'avviso della presenza di nicotina (art. 4 del decreto legge 12 settembre
2013, n. 104).

- divieto di pubblicita e sponsorizzazione di prodotti medicinali e di cure mediche, che si possono ottenere
esclusivamente su prescrizione medica (art. 36 bis, co. 1, lett. f) e 39, co. 3, TUSMAR);

- divieto di trasmissione tra le 7:00 e le 23:00 di propaganda di servizi di tipo interattivo audiotex e videotex
quali linea diretta, conversazione, messaggerie locali, chat line, one to one e hot line (Legge 23 dicembre
1996, n. 650, art. 1, co. 26); - divieto di trasmissione tra le 16:00 e le 19:00 di pubblicita in favore di servizi



telefonici con numerazione a sovrapprezzo a carattere di intrattenimento (art. 4.4. “Codice di
autoregolamentazione Tv e minori”).

- nel carso delle trasmissioni di televendita relative a beni e servizi di astrologia, di cartomanzia ed
assimilabili e di servizi relativi a pronostici concernenti il gioco del lotto, enalotto, superenalotto, totocalcio,
totogol, totip, lotterie e altri giochi similari divieto di mostrare in sovrimpressione o comunque indurre ad
utilizzare numerazioni telefoniche per la fornitura di servizi a sovrapprezzo, anche a tariffazione specifica, o
numerazioni telefoniche che, a loro volta, inducano all’utilizzazione di numerazioni per servizi a
sovrapprezzo, anche 8 a tariffazione specifica (art. 5-ter, co. 1, “Regolamento in materia di pubblicita
radiotelevisiva e televendite”);

- divieto di trasmissione di televendite di beni e servizi di astrologia, di cartomanzia ed assimilabili, di servizi
relativi ai pronostici concernenti il gioco del lotto, enalotto, superenalotto, totocalcio, totogol, totip,
lotterie e giochi similari di tipo interattivo audiotex e videotex qualilinea diretta, conversazione,
messaggerie locali, chat line, one to one e hot line dalle ore 7 alle ore 23 (art. 5-ter, co. 3, “Regolamento in
materia di pubblicita radiotelevisiva e televendite”);

- divieto di trasmissione di televendite, pubblicita e telepromozioni di beni e servizi di astrologia, di
cartomanzia ed assimilabili, di servizi relativi ai pronostici concernentiil gioco del lotto, enalotto,
superenalotto, totocalcio, totogol, totip, lotterie e giochi similari non devono trarre in inganno il pubblico,
anche per mezzo di omissioni, ambiguita o esagerazioni, sul contenuto e gli effetti dei beni o servizi offerti e
devono evitare ogni forma di sfruttamento della superstizione, della credulita o della paura, in particolare
delle categorie di utenti psicologicamente pili vulnerabili (art. 5-ter, co.2, “Regolamento in materia di
pubblicita radiotelevisiva e televendite”);

RISULTATI DEL MONITORAGGIO
In riferimento ai divieti assoluti non si segnalano violazioni commesse dalla emittente oggetto del

monitoraggio.

AREA 2.
OBBLIGHI DI PROGRAMMAZIONE

Nota metodologica
Ai sensi del “Nuovo Regolamento relativo alla radiodiffusione televisiva terrestre in tecnica digitale”, art. 3,

comma 7, i fornitori di servizi di media audiovisivi lineari sono tenuti a trasmettere per “non meno di
ventiquattro ore settimanali”, programmi identificati da un unico marchio, al netto di ripetizioni e immagini
fisse. Il monitoraggio di quest’area ha, quindi, avuto come obiettivo quello della verifica del rispetto di tale
programmazione minima e dell’esposizione del marchio. | fornitori di servizi di media audiovisivi, inoltre,
sono obbligati a registrare la programmazione e conservare le registrazioni per tre mesi (art. 20, co. 5, della
legge 223/1990). Le registrazioni devono essere effettuate in modalita standard, devono essere intellegibili
in audio e video e riportare il logo o marchio del servizio media audiovisivi, nonché data e orario di
diffusione del programma registrato (art. 8, co. 2, “Nuovo Regolamentorelativo alla radiodiffusione
televisiva terrestre in tecnica digitale”), al fine di consentire di individuare le informazioni necessarie alla

verifica del rispetto della normativa.

RISULTATI DEL MONITORAGGIO
In riferimento agli obblighi di programmazione non si segnalano violazioni commesse

AREA 3.
GARANZIA DELL’UTENZA E TUTELA DEI MINORI

Nota metodologica
In relazione alla garanzia dell’utenza e tutela dei minori il monitoraggio dell’emittente televisiva ha voluto

controllare il rispetto di alcuni principi fondamentali del sistema dei servizi di media audiovisivi e radiofonici



cosi come esplicitati dal TUSMAR, come successivamente modificato dal Decreto legislativo 15 marzo 2010,
n. 44 (art.5). In particolare, le emittenti sono tenute ad attenersi alle seguenti disposizioni normative:

- il rispetto dei diritti, delle libertd fondamentali, della dignitd umana, con particolare riferimento alla
riservatezza e all'identita personale, in conformita della legislazione vigente in materia di trattamento dei
dati personali delle persone fisiche e degli enti nel settore radiotelevisivo;

- il rispetto dei diritti fondamentali della persona, della dignita personale e del corretto sviluppo fisico,
psichico e morale del minori nei programmi di intrattenimento, come chiarito nell’Atto di indirizzo,
adottato con delibera n. 165/06/CSP del 15 marzo 2006; -la corretta rappresentazione dei procedimenti
giudiziari nelle trasmissioni radiotelevisive, come prescritta nell’atto di indirizzo, adottato con delibera n.
13/08/CSP del 31 gennaio 2008, e il rispetto delle disposizioni autoregolamentari in tema di
rappresentazione delle vicende giudiziarie nelle trasmissioni radiotelevisive (“Codice in materia di
rappresentazione delle vicende giudiziarie nelle trasmissioni radiotelevisive” del 21 maggio 2009); 12 In
riferimento alla tutela dei minori, si & proceduto alla verifica del rispetto delle norme previste in materia.
Tali norme si rivengono principalmente nell’art. 34 del TUSMAR, come modificato dal D.Igs. n. 120 del 28
giugno 2012, e nei Codici dallo stesso recepiti, “Codice Media e minori” e “Codice Media e sport”, ma anche
negliartt. 36 bis e 37 del TUSMAR, per quanto attiene alla pubblicita. In linea generale, sono vietate le
trasmissioni televisive che possono nuocere gravemente allo sviluppo fisico, mentale o morale dei minori e
in particolare i programmi che presentano scene di violenza gratuita o insistita o efferata, ovvero
pornografiche, salve le norme speciali per le trasmissioni ad accesso condizionato.

RISULTATI DEL MONITORAGGIO
In riferimento all’area Garanzia dell’utenza e tutela dei minori non sono state riscontrate violazioni.

Visto il lavoro istruttorio, si attesta I'assenza di irregolarita per il periodo oggetto del monitoraggio.
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CAMPAGNA DI MONITORAGGIO

CO.RE.COM. MOLISE 2023
RELAZIONE FINALE

EMITTENTE: TELEREGIONE




AREE E OBIETTIVI DEL MONITORAGGIO

Nel presente documento si trasmettono i risultati conclusivi relativi all’attivita di monitoraggio svolta per
conto del Co.Re.Com. Molise, nell’ambito dell’Osservatorio sulla Comunicazione e i Media. L’analisi ha
avuto come oggetto l'intero palinsesto dell’emittente televisiva Teleregione, per la durata di sette giorni
continuativi.

Il periodo di riferimento & compreso tra il 19/11/2023 e il 26/11/2023 inclusi.

In particolare, il monitoraggio ha avuto come obiettivo il controllo del rispetto della normativa vigente in
tema di programmazione da parte dei fornitori di servizi di media audiovisivi locali, ai sensi e per gli effetti
del principale riferimento normativo costituito dal TUSMAR, “Testo unico dei servizi di media audiovisivi e
radiofonici” (Decreto legislativo 31 luglio 2005, n. 177) e successive modifiche. Le aree oggetto di
monitoraggio sono state le seguenti:

1) Comunicazione commerciale audiovisiva: relativamente al controllo del rispetto da parte delle emittenti
della normativa in riferimento alla trasmissione delle comunicazioni commerciali, con particolare
attenzione all'affollamento, al posizionamento e ai divieti.

2) Obblighi di programmazione: relativamente al controllo del rispetto da parte delle emittenti di tutti gli
obblighi cui esse sono assoggettate dalla normativa vigente in tema di programmazione, in relazione al
titolo abilitativo.

3) Garanzie dell’'utenza, inclusa la tutela dei minori: relativamente al rispetto da parte delle emittenti delle
disposizioni legislative in materia, come declinate dalla normativa regolamentare adottata dall’Autorita
(pornografia, dignita della persona, rappresentazioni vicende giudiziarie) e dei codici di
autoregolamentazione recepite dal legislatore (“Codice Media e Minori” e “Codice Media e Sport”).

IL CAMPIONE DEL MONITORAGGIO

In riferimento alle aree “Comunicazione commerciale audiovisiva”, “Obblighi di programmazione” e
“Garantzie dell'utenza, inclusa la tutela dei minori”, L’emittente TELEREGIONE & stata monitorata nella
programmazione del palinsesto, per 7 giorni consecutivi.

La qualita delle immagini e dell’audio sono ottime.

AREA 1.
COMUNICAZIONE COMMERCIALE AUDIOVISIVA

Relativamente alla macro-area della “Comunicazione commerciale audiovisiva” il monitoraggio ha
permesso di verificare il rispetto delle disposizioni normative vigenti in materia.

E stata, pertanto, analizzata I'intera programmazione trasmessa dall’emittente nel periodo oggetto di
monitoraggio, ed & stata effettuata una prima distinzione delle diverse tipologie di eventi pubblicitari
mandati in onda (spot isolati, pubblicita tabellare, telepromozioni, televendite, sponsorizzazioni, inviti
all'ascolto, billboard, promo, jingle, autopromozioni, annunci, campagne sociali, inserimenti di prodotti).
In particolare, il monitoraggio ha permesso di controllare il rispetto delle regole relative a:

a) | limiti di affollamento pubblicitario orario e giornaliero;

b) Il posizionamento della pubblicita;

c) La riconoscibilitad del messaggio pubblicitario;

d} | divieti assoluti



I LIMITI DI AFFOLLAMENTO PUBBLICITARIO ORARIO E GIORNALIERO

Nota metodologica

Per il controllo dei limiti di affollamento pubblicitario orario e giornaliero il monitoraggio pubblicitario e
stato effettuato attraverso analisi quantitativa consistente nel calcolo della durata di tutte le forme
pubblicitarie che concorrono:

@ all'affollamento pubblicitario orario nel rispetto dell'art. 38, comma 5, decreto legislativo n. 177/05 e
successive modifiche del decreto legislativo n. 44 del 2010 (cosiddetto “decreto Romani”)2;

@ all'affollamento pubblicitario giornaliero nel rispetto dell'art. 38, comma 7, decreto legislativo n. 177/05
e successive modifiche del decreto legislativo n. 44 del 2010 (cosiddetto “decreto Romani”);

Come previsto dalla normativa, sono stati ricompresi nel calcolo dell‘affollamento i seguenti messaggi
pubblicitari:

1. TUSMAR (in particolare artt. 36 bis, 37, 38, 39, 40 e 40 bis, D.lgs. 177/05 come modificato dal D.lgs.
44/10 e dal D.lgs. 120/12); “Regolamento in materia di pubblicita televisiva e televendite” di cui alla
delibera n. 538/01/CSP del 26 luglio 2001 integrato dalle modifiche apportate dalle delibere 250/04/CSP,
34/05/CSP, 105/05/CSP, 132/06/CSP, 162/07/CSP e 12/08/CSP; “Regolamento in materia di
sponsorizzazioni di programmi radiotelevisivi e offerte al pubblico” (Decreto Ministero delle Poste n. 581
del 9 dicembre 1993).

2. Con le modifiche apportate al TUSMAR dal “decreto Romani” (D.lgs. 44/2010), i limiti di affollamento
pubblicitario sono stati modificati e ricondotti, per le emittenti locali, ad un unico regime orario e
giornaliero disposto, dal comma 9 dell’art. 38. La trasmissione di messaggi pubblicitari televisivi da parte
delle emittenti, anche analogiche, operanti in ambito locale non pud eccedere il 25 per cento di ogniora e
di ogni giorno di programmaiione. Un'eventuale eccedenza, comungue non superiore al 2 per cento nel
corso di un'ora, deve essere recuperata nell'ora antecedente o successiva.

3. Le sigle di inizio e fine pubblicita non sono state inserite nel computo dell’affollamento.

Nell’affollamento orario: pubblicita tabellare (spot, sovrimpressioni e sovrimpressioni animate/in logo), le
comunicazioni dello sponsor del programma diverse dalle forme di sponsorizzazione ammesse (inviti
all’ascolto, jingle e billboard), che inquadrino e/o promuovano un prodotto e/o quelli in cui compare la
scritta “pubblicitd”; - Nell'affollamento giornaliero: pubblicita tabellare (spot, sovrimpressioni e
sovrimpressioni animate/in logo), le comunicazioni dello sponsor del programma diverse dalle forme di
sponsorizzazione ammesse (inviti all’ascolto, jingle e billboard), che inquadrino e/o promuovano un
prodotto e/o quelli in cui compare la scritta “pubblicitd”, telepromozioni, televendite di durata inferiore a
15 minuti. Per il computo dell'affollamento orario e giornaliero, come unita di analisi sono state
considerate, rispettivamente, la singola ora e la singola giornata televisiva, che parte dalle ore 00:00:00 e
termina alle ore 23:59:59, suddivisa in 24 fasce orarie. | dati sono riportati in ore, minuti e secondi (es:

01:02:38 = 1 ora, 2 minuti, 38 secondi).

RISULTATI DEL MONITORAGGIO
In riferimento all’affollamento orario e giornaliero non si segnalano violazioni commesse

IL. POSIZIONAMENTO DELLA PUBBLICITA

Nota metodologica

Nel monitoraggio relativo al posizionamento della pubblicita si & proceduto alla verifica del rispetto del
divieto di interruzione di:

- Funzioni religiose;

- Cartoni animati destinati ai hambini;

- Notiziari televisivi, lungometraggi cinematografici e programmi per bambini di durata inferiore a 30
minuti;

- Eventi sportivi ad eccezione delle pause di gioco;



- La corretta interruzione pubblicitaria nelle opere teatrali, nei film, nelle opere liriche e musicali ai sensi
dell’art. 37, comma 6, del TUSMAR.

RISULTATI DEL MONITORAGGIO
In riferimento al posizionamento della pubblicita non sono state riscontrate infrazioni commesse.

LA RICONOSCIBILITA DEL MESSAGGIO PUBBLICITARIO

Nota metodologica
La pubblicita televisiva e le televendite devono essere chiaramente riconoscibili come tali e distinguibili dal

contenuto editoriale. Per valutare I'adempimento di tale obbligo da parte delle emittenti si &, quindi,
proceduto ad un’analisi qualitativa dei messaggi pubblicitari al fine di verificare |'effettiva presenza di mezzi
ottici, acustici o spaziali, che tengano distinte le televendite e la pubblicita televisiva dal resto della
programmazione (art. 37, comma 1, TUSMAR). Nel corso della trasmissione del messaggio pubblicitario o
della televendita si & proceduto a verificare il rispetto di tali obblighi:

- il rispetto della presenza delle scritte “pubblicitd” o “televendita” e il divieto di diffusione di messaggi
pubblicitari e televendite con una potenza sonora superiore a quella ordinaria dei programmi;

- il divieto di diffondere messaggi pubblicitari da parte del conduttore del programma in corso nel contesto
dello stesso;

- Il divieto di trasmettere televendite che imitano o costituiscono la parodia di un particolare programma
prima o dopo la trasmissione dello stesso e durante i suoi intervalli;

- la riconoscibilita dei programmi contenitori sponsorizzati;

- il rispetto delle disposizioni di cui all’art. 40 bis del TUSMAR per quanto riguarda I'inserimento di prodotti.

RISULTATI DEL MONITORAGGIO
Inriferimento alla riconoscibilita del messaggio pubblicitario non sono state riscontrate infrazioni

commesse.

DIVIETI ASSOLUTI

In riferimento ai divieti assoluti il monitoraggio ha avuto come obiettivo il controllo del rispetto da parte
dell’emittente del seguenti divieti imposti dalla normativa vigente:

- divieto di pubblicita di bevande superalcoliche in fascia protetta (dalle ore 16.00 alle ore 19.00); in
particolare, & vietata ogni forma di pubblicita di bevande alcoliche all'interno di programmi direttamente
rivolti ai minori e nelle interruzioni pubblicitarie immediatamente precedenti e successive agli stessi (art.
4.4, lett. a), “Codice di autoregolamentazione Tv e minori”, emanato il 29/11/2002 dal Ministero per le
telecomunicazioni). Per bevanda alcolica s’intende ogni prodotto contenente alcol alimentare con
gradazione superiore a 1,2 gradi di alcol e per bevanda superalcolica ogni prodotto con gradazione
superiore al 21 per cento di alcol in volume (art. 1, co. 2, legge 125/01). Le comunicazioni commerciali
audiovisive per le bevande alcoliche non si rivolgono specificatamente ai minori né incoraggiano il consumo
smodato di tali bevande (art. 36 bis, co. 1, lett. e), TUSMAR; la pubblicita e |a televendita di bevande
alcoliche non devono rivolgersi espressamente ai minori, né presentare minori intenti a consumare tali
bevande (art. 37, co. 9, lett. a), TUSMAR);

- divieto di sponsorizzazione di telegiornali e notiziari di carattere politico (art. 39, co. 5, TUSMAR);

- divieto di mostrare il logo di una sponsorizzazione durante i programmi per bambini, i documentari ed i
programmi religiosi (art. 39, co. 6, TUSMAR);

- divieto nel messaggi pubblicitari di fare richiamo, visivamente e/o oralmente, a persone che presentano
regolarmente i telegiornali e le rubriche di attualita (art. 3, co. 5, “Regolamento in materia di pubblicita
radiotelevisiva e televendite”);

- divieto di pubblicita e sponsorizzazione di sigarette e degli altri prodotti a base di tabacco (art. 36 bis, co.

1, lett. d), TUSMAR); '




- divieto di pubblicita di marchi di liquidi o ricariche per sigarette elettroniche contenenti nicotina &
consentita a condizione che riporti I'avwviso della presenza di nicotina (art. 4 del decreto legge 12 settembre
2013, n. 104).

- divieto di pubblicita e sponsorizzazione di prodotti medicinali e di cure mediche, che si possono ottenere
esclusivamente su prescrizione medica (art. 36 bis, co. 1, lett. f) e 39, co. 3, TUSMAR);

- divieto di trasmissione tra le 7:00 e le 23:00 di propaganda di servizi di tipo interattivo audiotex e videotex
quali linea diretta, conversazione, messaggerie locali, chat line, one to one e hot line (Legge 23 dicembre
1996, n. 650, art. 1, co. 26); - divieto di trasmissione tra le 16:00 e le 19:00 di pubblicita in favore di servizi
telefonici con numerazione a sovrapprezzo a carattere di intrattenimento (art. 4.4. “Codice di
autoregolamentazione Tv e minori”).

- nel corso delle trasmissioni di televendita relative a beni e servizi di astrologia, di cartomanzia ed
assimilabili e di servizi relativi a pronostici concernenti il gioco del lotto, enalotto, superenalotto, totocalcio,
totogol, totip, lotterie e altri giochi similari divieto di mostrare in sovrimpressione o comunque indurre ad
utilizzare numerazioni telefoniche per la fornitura di servizi a sovrapprezzo, anche a tariffazione specifica, o
numerazioni telefoniche che, a loro volta, inducano all’utilizzazione di numerazioni per servizi a
sovrapprezzo, anche 8 a tariffazione specifica (art. 5-ter, co. 1, “Regolamento in materia di pubblicita
radiotelevisiva e televendite”);

- divieto di trasmissione di televendite di beni e servizi di astrologia, di cartomanzia ed assimilabili, di servizi
relativi ai pronostici concernenti il gioco del lotto, enalotto, superenalotto, totocalcio, totogol, totip,
lotterie e giochi similari di tipo interattivo audiotex e videotex quali linea diretta, conversazione,
messaggerie locali, chat line, one to one e hot line dalle ore 7 alle ore 23 (art. 5-ter, co. 3, “Regolamento in
materia di pubblicita radiotelevisiva e televendite”);

- divieto di trasmissione di televendite, pubblicita e telepromozioni di beni e servizi di astrologia, di
cartomanzia ed assimilabili, di servizi relativi ai pronostici concernenti il gioco del lotto, enalotto,
superenalotto, totocalcio, totogol, totip, lotterie e giochi similari non devono trarre in inganno il pubblico,

. anche per mezzo di omissioni, ambiguita o esagerazioni, sul contenuto e gli effetti dei beni o servizi offerti e
devono evitare ogni forma di sfruttamento della superstizione, della credulita o della paura, in particolare
delle categorie di utenti psicologicamente pill vulnerabili (art. 5-ter, co. 2, “Regolamento in materia di
pubblicita radiotelevisiva e televendite”);

RISULTATI DEL MONITORAGGIO
In riferimento ai divieti assoluti non si segnalano violazioni commesse dalla emittente oggetto del

monitoraggio.

AREA 2.
OBBLIGHI DI PROGRAMMAZIONE

Nota metodologica

Al sensi del “Nuovo Regolamento relativo alla radiodiffusione televisiva terrestre in tecnica digitale”, art. 3,
comma 7, i fornitori di servizi di media audiovisivi lineari sono tenuti a trasmettere per “non meno di
ventiguattro ore settimanali”, programmi identificati da un unico marchio, al netto di ripetizioni e immagini
fisse. Il monitoraggio di quest’area ha, quindi, avuto come obiettivo quello della verifica del rispetto di tale
programmazione minima e dell’esposizione del marchio. | fornitori di servizi di media audiovisivi, inoltre,
sono obbligati a registrare la programmazione e conservare le registrazioni per tre mesi (art. 20, co. 5, della
legge 223/1990). Le registrazioni devono essere effettuate in modalita standard, devono essere intellegibili
in audio e video e riportare il logo o marchio del servizio media audiovisivi, nonché data e orario di
diffusione del programma registrato (art. 8, co. 2, “Nuovo Regolamento relativo alla radiodiffusione
televisiva terrestre in tecnica digitale”), al fine di consentire di individuare le informazioni necessarie alla

verifica del rispetto della normativa.

RISULTATI DEL MONITORAGGIO
In riferimento agli obblighi di programmazione non si segnalano violazioni commesse



AREA 3.
GARANZIA DELL’UTENZA E TUTELA DEI MINORI

Nota metodologica
In relazione alla garanzia dell’'utenza e tutela dei minori il monitoraggio dell’emittente televisiva ha voluto

controllare il rispetto di alcuni principi fondamentali del sistema dei servizi di media audiovisivi e radiofonici
cosl come esplicitati dal TUSMAR, come successivamente modificato dal Decreto legislativo 15 marzo 2010,
n. 44 (art.5). In particolare, le emittenti sono tenute ad attenersi alle seguenti disposizioni normative:

- il rispetto dei diritti, delle liberta fondamentali, della dignita umana, con particolare riferimento alla
riservatezza e all'identita personale, in conformita della legislazione vigente in materia di trattamento dei
dati personali delle persone fisiche e degli enti nel settore radiotelevisivo;

- il rispetto dei diritti fondamentali della persona, della dignita personale e del corretto sviluppo fisico,
psichico e morale dei minori nei programmi di intrattenimento, come chiarito nell’Atto di indirizzo,
adottato con delibera n. 165/06/CSP del 15 marzo 2006; -la corretta rappresentazione dei procedimenti
giudiziari nelle trasmissioni radiotelevisive, come prescritta nell’atto di indirizzo, adottato con delibera n.
13/08/CSP del 31 gennaio 2008, e il rispetto delle disposizioni autoregolamentari in tema di
rappresentazione delle vicende giudiziarie nelle trasmissioni radiotelevisive (“Codice in materia di
rappresentazione delle vicende giudiziarie nelle trasmissioni radiotelevisive” del 21 maggio 2009); 12 In
riferimento alla tutela dei minori, si & proceduto alla verifica del rispetto delle norme previste in materia.
Tali norme si rivengono principalmente nell’art. 34 del TUSMAR, come modificato dal D.lgs. n. 120 del 28
giugno 2012, e nei Codici dallo stesso recepiti, “Codice Media e minori” e “Codice Media e sport”, ma anche
negli artt. 36 bis e 37 del TUSMAR, per quanto attiene alla pubblicita. In linea generale, sono vietate le
trasmissioni televisive che possono nuocere gravemente allo sviluppo fisico, mentale o morale dei minori e
in particolare i programmi che presentano scene di violenza gratuita o insistita o efferata, ovvero
pornografiche, salve le norme speciali per le trasmissioni ad accesso condizionato.

RISULTATI DEL MONITORAGGIO
In riferimento all’area Garanzia dell’utenza e tutela dei minori non sono state riscontrate violazioni.

Alla luce di quanto esposto, il monitoraggio dell’emittente Teleregione canale 17, non evidenzia anomalie
efo infrazioni,
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AREE E OBIETTIVI DEL MONITORAGGIO

Nel presente documento si trasmettono i risultati conclusivi relativi all'attivita di monitoraggio svolta dal
Comitato Co.Re.Com. Molise, nell’ambito dell’Osservatorio sulla Comunicazione e i Media. L'analisi ha
avuto come oggetto l'intero palinsesto dell’emittente televisiva TRSP, per la durata di sette giorni
continuativi.

Il periodo di riferimento & compreso tra il 24\12\2023 e il 31\12\2023 inclusi.

In particolare, il monitoraggio ha avuto come obiettivo il controllo del rispetto della normativa vigente in
tema di programmazione da parte dei fornitori di servizi di media audiovisivi locali, ai sensi e per gli effetti
del principale riferimento normativo costituito dal TUSMAR, “Testo unico dei servizi di media audiovisivi e
radiofonici” (Decreto legislativo 31 luglio 2005, n. 177) e successive modifiche. Le aree oggetto di
monitoraggio sono state le seguenti:

1) Comunicazione commerciale audiovisiva: relativamente al controllo del rispetto da parte delle emittenti
della normativa in riferimento alla trasmissione delle comunicazioni commerciali, con particolare

attenzione all'affollamento, al posizionamento e ai divieti.
2) Obblighi di programmazione: relativamente al controllo del rispetto da parte delle emittenti di tutti gli

obblighi cui esse sono assoggettate dalla normativa vigente in tema di programmazione, in relazione al

titolo abilitativo.
3) Garanzie dell’utenza, inclusa la tutela dei minori: relativamente al rispetto da parte delle emittenti delle

disposizioni legislative in materia, come declinate dalla normativa regolamentare adottata dall’Autorita
(pornografia, dignita della persona, rappresentazioni vicende giudiziarie) e dei codici di
autoregolamentazione recepite dal legislatore (“Codice Media e Minori” e “Codice Media e Sport”).

IL CAMPIONE DEL MONITORAGGIO
In riferimento alle aree “Comunicazione commerciale audiovisiva”, “Obblighi di programmazione” e
“Garanzie dell'utenza, inclusa la tutela dei minori”, L'emittente TRSP & stata monitorata nella

programmazione del palinsesto, per 7 giorni consecutivi.

AREA 1.
COMUNICAZIONE COMMERCIALE AUDIOVISIVA

Relativamente alla macro-area della “Comunicazione commerciale audiovisiva” il monitoraggio ha
permesso di verificare il rispetto delle disposizioni normative vigenti in materia.

E stata, pertanto, analizzata |'intera programmazione trasmessa dall’emittente nel periodo oggetto di
monitoraggio, ed & stata effettuata una prima distinzione delle diverse tipologie di eventi pubblicitari
mandati in onda (spot isolati, pubblicita tabellare, telepromozioni, televendite, sponsorizzazioni, inviti
all’ascolto, billboard, promo, jingle, autopromozioni, annunci, campagne soclali, inserimenti di prodotti).
In particolare, il monitoraggio ha permesso di controllare il rispetto delle regole relative a:

a) | limiti di affollamento pubblicitario orario e giornaliero;

b) Il posizionamento della pubblicita;

c) La riconoscibilita del messaggio pubblicitario;

d) | divieti assoluti

| LIMITI DI AFFOLLAMENTO PUBBLICITARIO ORARIO E GIORNALIERO

Nota metodologica
Per il controllo dei limiti di affollamento pubblicitario orario e giornaliero il monitoraggio pubblicitario &

stato effettuato attraverso analisi quantitativa consistente nel calcolo della durata di tutte le forme
pubblicitarie che concorrono:



@ all’affollamento pubblicitario orario nel rispetto dell’art. 38, comma 5, decreto legislativo n, 177/05 e
successive modifiche del decreto legislativo n. 44 del 2010 (cosiddetto “decreto Romani”)2;

@ all’affollamento pubblicitario giornaliero nel rispetto dell'art. 38, comma 7, decreto legislativo n. 177/05
e successive modifiche del decreto legislativo n. 44 del 2010 (cosiddetto “decreto Romani”);

Come previsto dalla normativa, sono stati ricompresi nel calcolo dell’affollamento i seguenti messaggi
pubblicitari:

1. TUSMAR (in particolare artt. 36 bis, 37, 38,39,40 e 40 bis, D.lgs. 177/05 come modificato dal D.Igs.
44/10 e dal D.Igs. 120/12); “Regolamento in materia di pubblicita televisiva e televendite” di cui alla
delibera n. 538/01/CSP del 26 luglio 2001 integrato dalle modifiche apportate dalle delibere 250/04/CSP,
34/05/CSP, 105/05/CSP, 132/06/CSP, 162/07/CSP e 12/08/CSP; “Regolamento in materia di '
sponsorizzazioni di programmi radiotelevisivi e offerte al pubblico” (Decreto Ministero delle Poste n. 581
del 9 dicembre 1993).

2. Con le modifiche apportate al TUSMAR dal “decreto Romani” (D.lgs. 44/2010), i limiti di affollamento
pubblicitario sono stati modificati e ricondotti, per le emittenti locali, adun unico regime orario e
giornaliero disposto, dal comma 9 dell’art. 38. La trasmissione di messaggi pubblicitari televisivi da parte
delle emittenti, anche analogiche, operanti in ambito locale non pud eccedere il 25 per cento di ogni ora e
di ogni giorno di programmazione. Un'eventuale eccedenza, comunque non superiore al 2 per cento nel
corso di un'ora, deve essere recuperata nell'ora antecedente o successiva.

3. Le sigle di inizio e fine pubblicita non sono state inserite nel computo dell’affollamento.

Nell’affollamento orario: pubblicita tabellare (spot, sovrimpressioni e sovrimpressioni animate/in logo), le
comunicazioni dello sponsor del programma diverse dalle forme di sponsorizzazione ammesse (inviti
all'ascolto, jingle e billboard), che inquadrino e/o promuovano un prodotto e/o quelli in cui compare la
scritta “pubblicitd”; - Nell’affollamento giornaliero: pubblicita tabellare (spot, sovrimpressioni e
sovrimpressioni animate/in logo), le comunicazioni dello sponsor del programma diverse dalle forme di
sponsorizzazione ammesse (inviti all’ascolto, jingle e billboard), che inquadrino e/o promuovano un
prodotto e/o quelli in cui compare |a scritta “nubblicita”, telepromozioni, televendite di durata inferiore a
15 minuti. Per il computo dell’affollamento orario e giornaliero, come unita di analisi sono state
considerate, rispettivamente, la singolaoraela singola giornata televisiva, che parte dalle ore 00:00:00 e
termina alle ore 23:59:59, suddivisa in 24 fasce orarie. | dati sono riportati in ore, minuti e secondi (es:
01:02:38 = 1 ora, 2 minuti, 38 secondi).

RISULTATI DEL MONITORAGGIO
In riferimento all’affollamento orario e giornaliero non si segnalano violazioni commesse

IL POSIZIONAMENTO DELLA PUBBLICITA

Nota metodologica

Nel monitoraggio relativo al posizionamento della pubblicita si & proceduto alla verifica del rispetto del
divieto di interruzione di:

- Funzioni religiose;

- Cartoni animati destinati ai bambini;

- Notiziari televisivi, lungometraggi cinematografici e programmi per bambini di durata inferiore a 30
minuti;

- Eventi sportivi ad eccezione delle pause di gioco;

- La corretta interruzione pubblicitaria nelle opere teatrali, nei film, nelle opere liriche e musicali ai sensi

dell’art. 37, comma 6, del TUSMAR.

RISULTATI DEL MIONITORAGGIO
In riferimento al posizionamento della pubblicita non sono state riscontrate infrazioni commesse.

LA RICONOSCIBILITA DEL MESSAGGIO PUBBLICITARIO



Nota metodologica
La pubblicita televisiva e le televendite devono essere chiaramente riconoscibili come tali e distinguibili dal

contenuto editoriale. Per valutare 'adempimento di tale obbligo da parte delle emittenti si &, quindi,
proceduto ad un’analisi qualitativa dei messaggi pubblicitari al fine di verificare I'effettiva presenza di mezzi
ottici, acustici o spaziali, che tengano distinte le televendite e la pubblicita televisiva dal resto della
programmazione (art. 37, comma 1, TUSMAR). Nel corso della trasmissione del messaggio pubblicitario o
della televendita si & proceduto a verificare il rispetto di tali obblighi:

- il rispetto della presenza delle scritte “pubblicita” o “televendita” e il divieto di diffusione di messaggi
pubblicitari e televendite con una potenza sonora superiore a quella ordinaria dei programmi;

-il divieto di diffondere messaggi pubblicitari da parte del conduttore del programma in corso nel contesto
dello stesso;

_il divieto di trasmettere televendite che imitano o costituiscono la parodia di un particolare programma
prima o dopo la trasmissione dello stesso e durante i suoi intervalli;

- la riconoscibilita dei programmi contenitori sponsorizzati;
-il rispetto delle disposizioni di cui all’art. 40 bis del TUSMAR per quanto riguarda l'inserimento di prodotti.

RISULTATI DEL MONITORAGGIO
In riferimento alla riconoscibilita del messaggio pubblicitario non sono state riscontrate infrazioni

comimesse.

DIVIETI ASSOLUTI

In riferimento ai divieti assoluti il monitoraggio ha avuto come obiettivoil controllo del rispetto da parte
dell’emittente dei seguenti divieti imposti dalla normativa vigente:

- divieto di pubblicita di bevande superalcoliche in fascia protetta (dalle ore 16.00 alle ore 19.00); in
particolare, & vietata ogni forma di pubblicita di bevande alcoliche all'interno di programmi direttamente
rivolti ai minori e nelle interruzioni pubblicitarie immediatamente precedenti e successive agli stessi (art.
4.4. lett. a), “Codice di autoregolamentazione Tv e minori”, emanato il 29/11/2002 dal Ministero per le
telecomunicazioni). Per bevanda alcolica s'intende ogni prodotto contenente alcol alimentare con
gradazione superiore a 1,2 gradi di alcol e per bevanda superalcolica ogni prodotto con gradazione
superiore al 21 per cento di alcol in volume (art. 1, co. 2, legge 125/01). Le comunicazioni commerciali
audiovisive per le bevande alcoliche non si rivolgono specificatamente ai minori né incoraggiano il consumo
smodato di tali bevande (art. 36 bis, co. 1, lett. e), TUSMAR; |a pubblicita e la televendita di bevande
alcoliche non devono rivolgersi espressamente ai minori, né presentare minori intenti a consumare tali
bevande (art. 37, co. 9, lett. a), TUSMAR);

- divieto di sponsorizzazione di telegiornali e notiziari di carattere politico (art. 39, co. 5, TUSMAR);

- divieto di mostrare il logo di una sponsorizzazione durante i programmi per bambini, i documentari ed i
programmi religiosi (art. 39, co. 6, TUSMAR);

- divieto nei messaggi pubblicitari di fare richiamo, visivamente e/o oralmente, a persone che presentano
regolarmente i telegiornali e le rubriche di attualita (art. 3, co. 5, “Regolamento in materia di pubblicita

radiotelevisiva e televendite”);
- divieto di pubblicita e sponsorizzazione di sigarette e degli altri prodotti a base di tabacco (art. 36 bis, co.

1, lett. d), TUSMAR);

- divieto di pubblicitd di marchi di liquidi o ricariche per sigarette elettroniche contenenti nicotina &
consentita a condizione che riporti I'avviso della presenza di nicotina (art. 4 del decreto legge 12 settembre
2013, n. 104).

- divieto di pubblicita e sponsorizzazione di prodotti medicinali e di cure mediche, che si possono ottenere
esclusivamente su prescrizione medica (art. 36 bis, co. 1, lett. f) e 39, co. 3, TUSMAR);

_ divieto di trasmissione tra le 7:00 e le 23:00 di propaganda di servizi di tipo interattivo audiotex e videotex
quali linea diretta, conversazione, messaggerie locali, chat line, one to one e hot line (Legge 23 dicembre
1996, n. 650, art. 1, co, 26); - divieto di trasmissione tra le 16:00 e le 19:00 di pubblicita in favore di servizi




telefonici con numerazione a sovrapprezzo a carattere di intrattenimento (art. 4.4. “Codice di
autoregolamentazione Tv e minori”).

- nel corso delle trasmissioni di televendita relative a beni e servizi di astrologia, di cartomanzia ed
assimilabili e di servizi relativi a pronostici concernenti il gioco del lotto, enalotto, superenalotto, totocalcio,
totogol, totip, lotterie e altri giochi similari divieto di mostrare in sovrimpressione o comunque indurre ad
utilizzare numerazioni telefoniche per la fornitura di servizi a sovrapprezzo, anche a tariffazione specifica, o
numerazioni telefoniche che, a loro volta, inducano all’utilizzazione di numerazioni per servizi a
sovrapprezzo, anche 8 a tariffazione specifica (art. 5-ter, co. 1, “Regolamento in materia di pubblicita
radiotelevisiva e televendite”);

- divieto di trasmissione di televendite di beni e servizi di astrologia, di cartomanzia ed assimilabili, di servizi
relativi ai pronostici concernenti il gioco del lotto, enalotto, superenalotto, totocalcio, totogol, totip,
lotterie e giochi similari di tipo interattivo audiotex e videotex quali linea diretta, conversazione,
messaggerie locali, chat line, one to one e hot line dalle ore 7 alle ore 23 (art. 5-ter, co. 3, “Regolamento in
materia di pubblicita radiotelevisiva e televendite”);

- divieto di trasmissione di televendite, pubblicita e telepromozioni di beni e servizi di astrologia, di
cartomanzia ed assimilabili, di servizi relativi ai pronostici concernenti il gioco del lotto, enalotto,
superenalotto, totocalcio, totogol, totip, lotterie e giochi similari non devono trarre in inganno il pubblico,
anche per mezzo di omissioni, ambiguita o esagerazioni, sul contenuto e gli effetti dei beni o servizi offerti e
devono evitare ogni forma di sfruttamento della superstizione, della credulita o della paura, in particolare
delle categorie di utenti psicologicamente piti vulnerabili (art. 5-ter, co. 2, “Regolamento in materia di
pubblicita radiotelevisiva e televendite”);

RISULTATI DEL MONITORAGGIO
In riferimento ai divieti assoluti non si segnalano violazioni commesse dalla emittente oggetto del

monitoraggio.

AREA 2.
OBBLIGHI DI PROGRAMMAZIONE

Nota metodologica

Ai sensi del “Nuovo Regolamento relativo alla radiodiffusione televisiva terrestre in tecnica digitale”, art. 3,
comma 7, i fornitori di servizi di media audiovisivi lineari sono tenuti a trasmettere per “non meno di
ventiquattro ore settimanali”, programmi identificati da un unico marchio, al netto di ripetizioni e immagini
fisse. Il monitoraggio di questarea ha, quindi, avuto come obiettivo quello della verifica del rispetto di tale
programmazione minima e dell’esposizione del marchio. | fornitori di servizi di media audiovisivi, inoltre,
sono obbligati a registrare la programmazione e conservare le registrazioni per tre mesi (art. 20, co. 5, della
legge 223/1990). Le registrazioni devono essere effettuate in modalita standard, devono essere intellegibili
in audio e video e riportare il logo 0 marchio del servizio media audiovisivi, nonché data e orario di
diffusione del programma registrato (art. 8, co. 2, “Nuovo Regolamento relativo alla radiodiffusione
televisiva terrestre in tecnica digitale”), al fine di consentire di individuare le informazioni necessarie alla

verifica del rispetto della normativa.

RISULTATI DEL MONITORAGGIO
In riferimento agli obblighi di programmazione non si segnalano violazioni commesse

AREA 3.
GARANZIA DELL’UTENZA E TUTELA DEI MINORI

Nota metodologica
In relazione alla garanzia dell’'utenza e tutela dei minori il monitoraggio dell'emittente televisiva ha voluto
controllare il rispetto di alcuni principi fondamentali del sistema dei servizi di media audiovisivi e radiofonici




cosi come esplicitati dal TUSMAR, come successivamente modificato dal Decreto legislativo 15 marzo 2010,
n. 44 (art.5). In particolare, le emittenti sono tenute ad attenersi alle seguenti disposizioni normative:

-il rispetto dei diritti, delle liberta fondamentali, della dignita umana, con particolare riferimento alla
riservatezza e all'identita personale, in conformita della legislazione vigente in materia di trattamento dei
dati personali delle persone fisiche e degli enti nel settore radiotelevisivo;

- il rispetto dei diritti fondamentali della persona, della dignita personale e del corretto sviluppo fisico,
psichico e morale dei minori nei programmi di intrattenimento, come chiarito nell’Atto di indirizzo,
adottato con delibera n. 165/06/CSP del 15 marzo 2006; -la corretta rappresentazione dei procedimenti
giudiziari nelle trasmissioni radiotelevisive, come prescritta nell’atto di indirizzo, adottato con delibera n.
13/08/CSP del 31 gennaio 2008, e il rispetto delle disposizioni autoregolamentari in tema di
rappresentazione delle vicende giudiziarie nelle trasmissioni radiotelevisive (“Codice in materia di
rappresentazione delle vicende giudiziarie nelle trasmissioni radiotelevisive” del 21 maggio 2009); 12 In
riferimento alla tutela dei minori, si & proceduto alla verifica del rispetto delle norme previste in materia.
Tali norme si rivengono principalmente nell’art. 34 del TUSMAR, come modificato dal D.Igs. n. 120 del 28
giugno 2012, e nei Codici dallo stesso recepiti, “Codice Media e minori” e “Codice Media e sport”, ma anche
negli artt. 36 bis e 37 del TUSMAR, per quanto attiene alla pubblicita. In linea generale, sono vietate le
trasmissioni televisive che possono nuocere gravemente allo sviluppo fisico, mentale o morale dei minori e
in particolare i programmi che presentano scene di violenza gratuita oinsistita o efferata, ovvero
pornografiche, salve le norme speciali per le trasmissioni ad accesso condizionato.

RISULTATI DEL MONITORAGGIO

In riferimento all’area Garanzia dell’'utenza e tutela dei minori non sono state riscontrate violazioni.

alazioni nel periodo considerato.

cf@ﬂolise
-6f. \lincenzo Cimino

In virti del monitoraggio svolto, si attesta |'assenza di segn

Campobasso, 30 gennaio 2024

Il president




